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2022 중국 _ 최근 중국 화장품 소비 트렌드

중국 소비자들은 가성비 좋고 안전한 스킨케어 
제품을 점점 선호함

01

피부를 체계적으로 관리하지 않아 피부 손상을 많이 
겪어, 피부 건강 회복에 관심이 높음

02

중국의 MZ세대들이 노화방지, 피부 회복 효능에 
대한 니즈가 강함 

03



2022 중국 _ 최근 제품 트렌드 및 이슈

메이크업 제품에서 안티에이징 테마가 큰 관심을 
받고 있음

→ 입술의 노화를 방지해주는 립스틱, 안티에이징 효과가 있는  
베이스 메이크업 제품들이 인기

01

중국의 젊은 세대를 중심으로 중국 본토 향수에 
대한 관심이 눈에 띈다.

→ 대중적으로 인기있는 향보다 희소성 있는 향을 
갖고 싶어함

02

소비자 개개인의 취향에 대응할 수 있는 다양한 
시리즈를 갖춘 ‘모딩(MODING)’이 인기

03

<인기 향수 브랜드 싼투즈와 네일 브랜드 모딩>

헤어케어에 대한 관심 증가
      →탈모방지 및 재생 샴푸, 에센스에 대한 수요 증가

04



2022 중국 _ 최근 주목받는 화장품 성분

최근 관심을 받고 있는 성분은 ‘프록실린(Pro-Xylane)’

- 콜라겐 합성을 촉진하는 항산화 물질
- 피부의 수분 손실을 방지
- 탄력을 증가시켜 노화방지 효능

특징

- ‘헬레나 루빈스타인(Helena Rubinstein)’ 
- 프록실린 함유량이 높고, 안티에이징과 피부 재생
  효능이 뛰어난 것으로 유명

프록실린 성분이 함유된 대표적인 제품

<프록실린 30%가 함유된 헬레나 루빈스타인 크림>



2022 중국 _ 유행하는 메이크업 트렌드

진하고 무거운 화장보다 
가볍고 빛나는 화장법이 트렌드

01

베이스 메이크업은 피부 본연의 질감을 살려 투명하게 
표현하고 특히 눈매에 생기와 활력을 강조할 수 있는 

메이크업들이 인기

02

코로나19 이후 마스크 착용이 일상화되면서,
마스크를 쓰고도 메이크업을 오래 유지할 수 있도록

도와주는 루스 파우더(loose power) 사용이 증가

03

<화시쯔 루스 파우더>



2022 중국 _ 최근 인기 있는 화장품 브랜드

2021년 가장 큰 관심을 받았던 브랜드로
‘화시쯔’를 꼽을 수 있음

01

온라인 매출액 기준 중국 화장품들 중
1위를 기록함

02

화시쯔 루스 파우더의 인기 요인은
‘수입 제품 못지않은 품질＇이라는 평가와

‘중국 전통의 고풍적인 디자인＇이라는 분석임

03

인기 왕홍인 ‘리자치＇의 라이브 방송을 통해 
홍보되면서, 큰 인기를 끌었음

04

<화시쯔 루스 파우더>



2022 중국 _ 최근 유통 트렌드 및 인기있는 온라인 채널

코로나19 비대면 일상으로 인해, 온라인 채널은 
더 많고 다양해짐

01

더우인(TikTok), 타오바오(Taobao), 콰이쇼우 등에서 
실시하는 라이브 방송이 빠르게 성장중

02

온라인 채널마다 이용자의 특징이 있음
- 샤오홍슈 _ 주로 중상위층 20~30대 여성이 이용
- 즈후 _ 20대 젊은 세대들 중심

03

<인기 왕홍, 리자치의 라이브 방송>



2022 중국 _ 최근 마케팅 트렌드

중국에서 가장 인기 있는 홍보 방법으로
‘샤오홍슈 종차오＇를 꼽을 수 있음

01

→ 일반인들이 제품 후기를 공유하고 추천할 수 있는
     플렛폼
→ 마케팅에 많이 활용

동영상 플랫폼 더우인과 콰이쇼우를 통해 제품의 
홍보영상을 활용한 마케팅도 활발히 이루어짐

→ 더우인 사용자 _ 20~30대 여성이 많음
→ 콰이쇼우 사용자 _ 20~30대 남성이 많음

02

<바이오더마(BIODERMA)의 더우인 홍보 영상>



2022 중국 _ 화장품 소비 트렌드 (SKINCARE)

-코로나 19 사태 이후 장기간 마스크 착용으로 피부 트러블 및 피부 장벽 손상 우려로 중국의 민감성 피부용
화장품 수요가 증가

-작은 자극에도 피부 손상을 우려하는 여성들이 자신의 피부를 민감성이라 여기는 경우가 많아 민감성 스킨
케어 시장 규모는 해마다 증가

-또한 계절 변화에 민감한 피부는 기온이 올라가는 봄과 여름에 더 정도가 심해져 이  시즌에 민감성 제품의 
 수요가 높아지는 모습
-중국 소비자들은 브랜드뿐만 아니라 성분, 효과, 사용자 후기 등 다방면으로 고려해 
 자신의 피부에 적합한 제품을 찾고 있는 모습

피부 손상 우려,

민감성 제품 

수요 증가



2022 중국 _ 화장품 소비 트렌드 (SKINCARE)

-마스크 착용이 일상화 되면서 유일하게 노출되는 눈가 관리에 대한 중국 여성들의 관심이 증가
-눈가 피부를 집중적으로 관리해주는 아이크림과 아이 패치 등 아이 케어 제품에 대한 수요도 증가하는 추세
-아이 크림은 이제 30대 이상이 아니라 20대부터 고령층까지 전 세대에서 사랑 받는 제품으로 자리하고 있음
-중국의 젊은 여성들 사이에서는 어릴 때부터 노화관리를 시작한다는 뜻의 ‘얼리안티에이징’이 주목 받으면서 
  중국의 Z세대가 아이케어 제품의 주 소비층이 됨

아이백, 다크서클

마스크 위 눈가

 고민 



2022 중국 _ 화장품 소비 트렌드 (MAKEUP)

-마스크 메이크업이 뉴노멀(New Nomal) 트렌드로 자리잡으면서  눈가를 강조하는 메이크업의 인기에 이어 마스크
속 투명하고 자연스러운 피부를 연출하는 베이스 메이크업이 각광받고 있음

-마스크를 장시간 착용하면 메이크업이 무너지고 얼룩질 수 있어 두껍게 바르는 것보다 적당히 가볍게 베이스 
  메이크업을 하고 루스 파우더로 피부 표면을 보송하게 마무리해 화장을 고정시키는  방법이 많이 사용
-메이크업 고정 효과와 함께 가루날림이나 묻어남이 없는 밀착력 역시 루스 파우더의 주요 구매 요인으로 꼽힘
- 현지 브랜드의 상승세도 이어지고 있음

메이크업 

고정효과,

루스 파우더 

인기



2022 중국 _ 화장품 소비 트렌드 (MAKEUP)

-셀프 네일 트렌드의 확산으로 매니큐어, 리무버와 같은 네일 제품 시장도 계속해서 확대될 것으로 전망됨
-최근 몇 년 동안 네일 아트 소비는 주로 네일숍을 통해 이루어졌으나 코로나19 이후 홈 뷰티 수요가 증가하면서 
셀프 네일 또한 늘어나고 있는 추세
-20~30대 여성들이 전체 매니큐어 소비의 85.5%를 차지하면서 셀프 네일  아트의 주 소비층으로 자리하고 있음
-인기 네일 스타일을 집에서 혼자 쉽게 따라해 볼 수 있는 네일 아트 정보가 각종 뷰티 매체에 쏟아지고 있음
-셀프  네일이 증가하면서 네일 팁 시장도 확대되고 있는 모습
-네일팁은 디자인을 쉽게 변경할 수 있다는 장점 때문에 Z세대 사이에서 특히 인기

네일아트에 

빠진 

중국 여성들



2022 중국 _ 화장품 소비 트렌드 (SPECIAL CARE)

-중국 소비자들의  화장품 소비와 뷰티에 대한 관심이 증가하면서 일상용품으로 분류되지 않았던 향수의 수요도 
높아짐
-개성을 드러내기 위한 수단으로서 향수의 중요성이 부각되면서 관련 시장이 계속해서 성장하고 있는 모습
-애국주의 소비 트렌드 ‘궈차오’가 향수 시장에도 스며들면서 중국인으로서의 자부심을 느낄 수 있는 향과 이미지 
제품을 소비하고 있는 모습 
-현지 향수브랜드들은 독특한 용기 디자인, 다양한 브랜드와의 콜라보 제품 출시, 추억을 이끌어내는 제품 컨셉을
중심으로 MZ세대를 공략하고 있음

중국 MZ세대를

사로잡은

궈차오 향수



2022 중국 _ 화장품 소비 트렌드 (SPECIAL CARE)

-샴푸와  린스만 사용했던 과거와 달리 두피 스크럽 및 두피 앰플, 헤어팩, 헤어 에센스, 헤어 미스트 등 종류도 
  세분화 되고 있음
-스트레스, 잦은 염색과 펌으로 인해 두피와 모발이 손상되면서 소비자들은 손상 케어, 수분 공급, 탈모 방지, 영양 공급
등 기능성에 초점을 맞춘 제품들을 찾고 있음

-샴푸시장에서 탈모 방지 제품이 특히 젊은 층을 중심으로 인기를 얻고 있음
-두피 관리에 대한 관심이 증가하면서 두피 스크럽제와 클렌징 제품, 두피 케어 앰플 등의 수요도 높아지고 있는 모습
-효능과 성분에 초점이 맞춰지면서 천연성분의 제품들이 각광을 받고 있으며, 무실리콘 제품, 유산균이나 세라마이드와  
같은 스킨케어 성분을 함유한 제품 등 고급화된 제품들이 시장에서 인기를 얻음 

탈모, 모발 손상

헤어케어

관심 증가



2022 중국 _ 인기 스킨케어 제품 분석(TOP 10)



2022 중국 _ 인기 스킨케어 제품 (아이 케어 부문 인기 1위 제품) 

<아이 케어 부문 인기 1위 제품, 큐제이엑스 캐비어 펩타이드 아이 마스크>

인기요인
1.  나비 모양과 이중 구조의 신개념 마스크 시트

2.  눈가 관리 관심 증가 & 징동 닷컴 할인 프로모션



2022 중국 _ 인기 스킨케어 제품 (선케어 부문 인기 1위 제품) 

<선케어 부문 인기 1위 제품, 위노나 선블록 크림 SPF50+PA+++>

1.  피부 장벽 보호 & 높은 자외선 차단 지수

2. 가성비 좋은 선크림 기획 세트 프로모션

인기요인



2022 중국 _ 인기 메이크업 제품 분석(TOP 10)



2022 중국 _ 인기 메이크업 제품 (쿠션 파운데이션 부문 인기 1위 제품) 

<쿠션 파운데이션 부문 인기 1위 제품, 화시쯔 위롱 워터 릴리 쿠션 씨씨 크림>

인기요인
1.  스킨케어 효과를 갖춘 쿠션 & 자연스러운 피부 표현

2.  합리적인 가격 & 리필 증정 프로모션



2022 중국 _ 인기 메이크업 제품 (아이라이너 부문 인기 1위 제품) 

<아이라이너 부문 인기 1위 제품, 퍼펙트 다이어리 슬림 롱 라스팅 리퀴드 아이라이너>

인기요인
1.  0.1mm 슬림 브러시 팁의 미세 아이라이너 

2.  눈가에 자연스럽게 포인트를 주는 아이 메이크업 인기



2022 중국 _ 화장품 채널 분석 

아모레퍼시픽의 아리따움
폰트를 사용하여
디자인하였습니다

15%
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- 2023



2023 중국 _ 최근 중국 화장품 소비 트렌드

아침에는 비타민C 제품으로 항산화를 케어,
저녁에는 비타민A 제품으로 재생 케어를 하는 
이른바 ‘아침C저녁A’라는 스킨케어 트렌드 유행

01

간단한 보습 효과에 만족하기 보다는 눈에 보이는 
효과가 뚜렷하고, 그 효과가 얼마나 빠르게 나타나는 

지가 화장품을 평가하는 중요한 기준이 됨

02

피부 응급상황에 대비하여 즉각적으로 피부를 진정
시킬 수 있는 제품과 같이 특정 상황을 타깃으로

 한 제품 수요 증가

03

<중국에서 인기있는 항산화 안티에이징 케어 제품,
순수 비타민C가 함유된 셀렉스 C 하이 포텐시 세럼>

화장품 뿐만 아니라 피부 관리를 위한 시술 수요도 
크게 증가하는 추세

04

새롭게 시장에 진입하려는 중국 화장품 브랜드들은
소도시들을 타겟으로 하는데,

소도시 소비자들의 스킨케어에 대한 인식이 높아지
면서 화장품 수요도 증가

05



2023 중국 _ 최근 제품 트렌드 및 이슈

안티에이징, 자외선 차단, 미백, 다양한 산(acid) 성분의
클렌징 제품, 피부 전문의가 추천하는 민감성 피부 전용

제품 등이 인기

01

‘아침C저녁A’에서 진화된 보다 포괄적인 안티에이징 
관리법으로 최근 큰 인기를 얻음

02

향수에 있어서 무난하지 않은 향으로 개성을 드러낼 수 있
는 제품이 선호되고, 향초가 선물용으로 인기를 얻음

03

<중국에서 유행하고 있는 ‘아침P 저녁R‘ 스킨케어 트렌드를
집중 조명한 화장품 전문 매체 CBO의 기사>



2023 중국 _ 최근 주목받는 화장품 성분

- ‘아침P 저녁R’이라는 스킨케어의 유행으로 노화를 
예방해주는 안티에이징 성분들이 인기

- N-아세틸뉴라민산
: 일명 ‘제비집산＇이라고 불리며, 주름방지, 콜라겐 
생성촉진, 피부 진정 등에 놀라운 성과를 보여줌

- 베타-니코틴아마이드 모노뉴클레오타이드
:  ‘늙지 않는 약’으로 알려질 만큼 노화 방지에 탁월한 
성분

중국 신원료 대표주자

- 항노화 성분들로 알려진 블루코퍼 펩타이드, 올리브 
오일, 에르고티오닌 성분이 인기를 얻고 있음

<N-아세틸뉴라민산이 성분이 함유되어 주목 받은 제품,
쯔란탕 살리실산 안티 에이지 앤 모이스처 마스크 >



2023 중국 _ 유행하는 메이크업 트렌드

산뜻하고 내추럴한 느낌으로 메이크업을 안 한 것과
같은 메이크업이 가장 큰 트렌드

01

전체적으로 매끈하고 깔끔한 이미지를 높이는 데
가장 중점을 두고 있음

02

포인트 메이크업에서는 눈을 크게 표현하는 
방식이 인기

→ 아이라이너 등의 아이 메이크업 수요도 높은 편

03



2023 중국 _ 최근 인기 있는 화장품 브랜드

중국의 고전적인 아름다움을 내세운 메이크업 
브랜드 ‘화시쯔’가 지속적인 중국풍 마케팅으로

꾸준히 인기를 얻음

01

중국 인기 메이크업 아티스트인 ‘마오거핑’이 
출시한 브랜드 마오거핑 뷰티가 주목을 받고 있음

02

인기 있는 스킨케어로는 중국 브랜드 
‘프로야’와 ‘위노나’를 꼽을 수 있음

- 프로야 : 합리적인 가격과 첨단 과학 기술력을
내세워 가성비 좋은 브랜드로 평가 받음

- 위노나 : 민감성 피부를 위한 브랜드로 피부과 
전문의들이 추천하는 제품으로 신뢰를 받음

03

<중국에서 인기있는 메이크업 브랜드 마오거핑 뷰티
(좌) 창립자 마오거핑 (우) 인기제품 크림 파운데이션>



2023 중국 _ 최근 유통 트렌드 및 인기있는 온라인 채널

중국의 국민 모바일 메신저 프로그램 위챗(WeChat)은
코로나19 동안 개인 영역을 활성화해 급속한 성장을 보임

01

많은 화장품 브랜드와 매장들은 위챗에 브랜드 계정을 
개설하고, 매장안내부터 실시간 제품 안내를 위한 라이

브 방송, 고객 서비스 활동까지 다양한 고객관리를 
위챗으로 진행

02

고객이 온라인 채널에서 주문하더라도 오프라인에서 
제품 체험이나 서비스를 받을 수 있도록 유도하는 등 

온, 오프라인 채널을 모두 활용

03

<위챗 미니 프로그램을 통해 제품 홍보 및 판매를 진행하고 있는
럭셔리 브랜드 라메르 (Lamer)>



2023 중국 _ 최근 마케팅 트렌드

마케팅에서는 인플루언서와 협업으로 소셜 플랫폼 라이브
 방송을 통한 제품 홍보와 판매를 진행하는 방식이 가장 활발

01

샘플 증정 쿠폰으로 오프라인 매장을 직접 유도하는 것도 
흔한 방식이다

화장품 마케팅에 가장 인기 있는 소셜 미디어 중 하나로는 
‘더우인’을 꼽을 수 있음

→ ‘더우인’이 유명 방송인과 스타들을 활용한 라이브 방송을
증가시키며 많은 브랜드들이 플랫폼에 진출

→ ‘더우인’ 라이브 방송을 통해 쿠폰을 증정하여 소비자들을
오프라인 매장으로 유인함

03

< 배우 판빙빙 등 중국 인기 스타들이 출연해 화장품을 홍보 & 
판매하고 있는 ‘더우인’ 라이브 방송 >

02



2023 중국 _ 화장품 시장 트렌드 

소비키워드

Sustainable

Male

제품 키워드

Vitamin

Medical beauty

채널 키워드

Omnichannel

Douyin



2023 중국 _ 화장품 시장 트렌드

-중국MZ세대 중심 ‘클린 뷰티‘ 트렌드 확산

- ‘클린 뷰티’를 추구하는 중국 현지 브랜드 다수 등장

-광동성화장품협회 ‘클린 뷰티 통칙‘ 발표

소비키워드

Sustainable

Male

-아침엔 비타민C 저녁엔 비타민A, 스킨케어 트렌드

-중국 현지 브랜드 프로야 주축, 키엘도 가세

-민감 피부 대안으로아침B, 저녁A & 아침P, 저녁R

제품 키워드

Vitamin

Medical beauty

-중국 미용시술 수요에 따라 메디컬 뷰티 시장 성장

-메디컬 뷰티 시장 내 주목받는 기능성 성분

-기능성 코스메틱 대표 브랜드

-중국 내 숏폼 동영상 인기와 ‘더우인‘

- ‘더우인‘ 내 인기 메이크업 스타일

-더우인 내 인기 채널 브랜드와 제품

채널 키워드

Omnichannel

Douyin

-럭셔리 뷰티 브랜드의 옴니채널 전략

- ‘유통채널 및 뷰티 브랜드의 옴니채널 다변화

<중국 클린 뷰티 브랜드 듀이랩(Dewy Lab)>



2023 중국 _ 인기 스킨케어 제품 분석



2023 중국 _ 인기 스킨케어 제품 (스킨케어 인기 1위 제품) 

<스킨케어 인기 1위 제품, 베네티풀 쉴드 화이트닝 퍼펙트 선스크린>

인기요인
1.  강력한 자외선 차단과 동시에 피부 개선 효과

2.  독자적인 브랜드 전자 잡지를 통한 신뢰도 제고



2023 중국 _ 인기 스킨케어 제품 (클렌징 부문 인기 1위 제품) 

<클렌징 부문 인기 1위 제품, 징동징자오 아미노산 클렌징 밀크>

인기요인
1.  피부 속 건조와 자극을 최소화 한 부드러운 클렌징

2.  빅데이터를 활용한 소비자 니즈 맞춤형 제품 개발



2023 중국 _ 인기 메이크업 제품 분석



2023 중국 _ 인기 메이크업 제품 (메이크업 인기 1위 제품) 

<메이크업 인기 1위 제품, 로스던 더블 웨어 쿠션 BB>

인기요인
1.  메이크업과 피부 개선을 동시에 구현하는 쿠션 BB

2.  민감형 피부 소비자 타겟팅 한 마케팅



2023 중국 _ 인기 메이크업 제품 (립 메이크업 부문 인기 1위 제품) 

<립 메이크업 부문 인기 1위 제품, 아웃오브오피스 라인 섀도 립 라이너>

인기요인
1.  정교한 립 메이크업을 연출할 수 있는 립라이너 펜슬

2.  미니멀한 콘셉트로 단순성과 효율성이 강조된 제품 특징



02

일본 
- 2022

- 2023



2022 일본 _ 최근 일본 화장품 소비 트렌드

일본 젊은 MZ세대들은 저렴한 “쁘띠프라“제품을 
선호하는 경향이 뚜렷함

01

드럭스토어에서 백화점 브랜드와 유사한 저렴이 
상품을 찾아내 SNS로 공유하는 모습을 많이 

볼 수 있음
→ ‘샤넬 하이라이트 스틱’과 비슷하다는 이유로 ‘힌스’와 

‘에튜세’ 제품이 인기를 끔

02

20대 후반부터 30대 초반의 여성들은 노화관리에
좀 더 신경을 쓰는 모습

→ 촉촉한 피부와 미백, 주름 고민을 해결하는 기능성 제품과  
니들 패치, 니들 크림이 인기

→ 유기농 성분도 인기

03

육아를 하는 이들은 단계가 생략된 올인원 제품이나 
아이와 함께 사용할 수 있는 제품을 요구하기도 함

04

<샤넬과 힌스, 에튜세>



2022 일본 _ 최근 제품 트렌드 및 이슈

전반적으로 젠더리스 경향이 강해지고, 지속가능한 
성분과 심플한 미니멀 패키징이 트렌드가 되고 있음

01

소비자들은 향수, 메이크업, 네일 제품을 구입할 때 
이성에게 어필하기 위한 목적이 아닌 자신의 만족과

치유에 대해 더 관심을 가짐

02

스킨케어에서는 마스크를 착용하면서 생긴 피부 
문제들을 개선할 수 있는 아이템이 인기

→ 항염 성분이 함유된 민감성 피부용 제품들, 여드름과 
거칠어진 피부를 케어할 수 있는 제품들이 인기를 끌고 있음

03

<VT 코스메틱 시카 데일리 수딩 마스크>



2022 일본 _ 최근 주목받는 화장품 성분

최근 관심을 받고 있는 성분은
 
1. 피부 본연의 밸런스를 찾아주는 성분들
2. 지속성이 있는 안티에이징 스킨케어 성분들 

- 하이드로퀴논 (hydroquinone)
- 히알루론산 니들 (hyaluronic acid needle)
- 히루도이드 (hirudoid)
- 레티놀 (retinol)
- 줄기세포 추출액 (stem cell extract)

대표적인 제품



2022 일본 _ 유행하는 메이크업 트렌드

메이크업에서는 마크스 위로 보이는 눈매와 눈썹을
매력적으로 어필할 수 있는 제품이 주목

01

혈색 좋고, 부드러운 인상을 만들기 위해 아이브로우 
펜슬과 마스카라에 따뜻한 느낌의 붉은 색을 가미한

제품들이 많이 출시

02

메이크업 제품에서도 스킨케어 효과를 얻을 수 있는 
것을 더 선호

→ 파운데이션과 같은 베이스 제품들은 주름개선이나 
    미백효과를 겸비한 것이 인기

03

<헤비 로테이션 컬러링 아이브로우>



2022 일본 _ 최근 인기 있는 화장품 브랜드

- 샤넬 (Chanel)
- 디올 (Diol)
- 나스 (Nars)

프랑스 브랜드

- 스킨푸드 (Skinfood)
- 쓰리씨이 (3CE)
- 메디힐 (Mediheal)
- 쓰리(Three)

한국 브랜드

<2022년 캔메이크 봄 신상품>

- 알비온 (Albion)
- 오페라 (Opera)
- 스쿠 (Suqqu)
- 후미 (Whomee)
- 셀보크 (Celvoke)

- 캔메이크 (Canmake)

일본 브랜드

- 이솝 (Aesop)

오스트레일리아 브랜드

- 불리 (Buly)

파리 브랜드

- 맥 (Mac)

캐나다브랜드



2022 일본 _ 최근 유통 트렌드 및 인기있는 온라인 채널

- 비테키(BITEKI), 보체(VOCE)와 같은 뷰티 메거진과
  코스메키친(Cosme kitchen) 인스타그램이 인기

- 칸자키 메구미(Megumi Kanzaki), 오카모토 시즈카 
(Shizuka Okamoto)의 인스타그램과 아이돌 출신 사시하라
히노(Rino Sashihara), 메이크업 아티스트 가와기타 유스케  
(Yusuke Kawakita)의 유튜브 등 뷰티 인플루언서 채널도

  지속적으로 인기

- 최근 화장품 브랜드들은 인스타그램 라이브나 줌(zoom)을 
통해 제품을 소개하는 뷰티 세미나의 횟수를 늘리고 있음

온라인 채널

- 코스미미(cosmeme)를 꼽을 수 있음

- 한곳에서 여러 브랜드의 화장품을 동시에 구매할 수
있는 편의를 제공

- 바쁜 여성들이 시간을 절약하며 화장품 쇼핑을 
즐길 수 있음

오프라인 채널

<종합 화장품 셀렉트 숍, 코스미미>

<일본 뷰티 인플루언서, 칸자키 메구미(Megumi kanzaki)>



2022 일본 _ 최근 마케팅 트렌드

디지털 마케팅과 프로모션이 계속 증가하는 추세

01

인플루언서나 블로거, 뷰티 에디터 등을 대상으로 
상품 발표회를 실시하는 마케팅도 여전히 활발

02



2022 일본 _ 화장품 소비 트렌드 (SKINCARE)

-최근에는 마스크 착용이 일상화되면서 이로 인한 피부 트러블을 호소하는 경우가 늘고 있음
- 우선 여드름케어에 효과가 있는 유효 성분이 배합되어 있는지, 의약부외품(약용 화장품)으로 분류되는지,
논코메도제닉 제품인지 꼼꼼히 따져볼 필요가 있다고 입을 모음

-여드름 전용 제품 중 피부 보습 성분으로 유수분 밸런스를 유지할 수 있는 제품도 많이 찾고 있음

마스크 시대,

성인 여드름 

고민 증가



2022 일본 _ 화장품 소비 트렌드 (SKINCARE)

-장시간 마스크 착용으로 인해 피부 온도가 상승하면서 모공이 확장되고 과도하게 쌓이는 피부 속 노폐물로
인해 일본 소비자들의 모공에 대한 고민이 커지고 있음

-모공 속 노폐물 제거와 넓어진 모공을 관리할 수 있는 스킨케어 방법에도 관심이 높음
-성분 면에서 살펴보면 각질과 모공 케어가 동시에 가능한 클레이 성분을 함유한 세안제가 인기
-모공관리를 위한 토너, 에센스, 앰플등 기초제품에는 비타민C 성분이 많이 언급

모공 관리 

스킨케어 제품

수요 증가



2022 일본 _ 화장품 소비 트렌드 (MAKEUP)

-2020년부터 마스크 메이크업이라는 트렌드가 생겨나면서 아이 메이크업은 매 시즌을 거듭할수록 더욱 컬러풀해짐
-마스크 착용이 계속될 것으로 예상되면서 일본 화장품 시장에서는 아이 메이크업에 집중된 메이크업 트렌드가 
한동안 이어질 것으로 보고있음

-산뜻한 봄을 맞이해 컬러 마스카라 색상 중에서도 ‘퍼플’(purple)’이 크게 유행하고 있음

2022년 봄,

퍼플 컬러

마스카라 주목



2022 일본 _ 화장품 소비 트렌드 (MAKEUP)

-마스크를 쓴 얼굴에서 인상에 가장 크게 영향을 미치는 눈썹 메이크업이 중요해지면서 부드러운 인상을 연출하는
메이크업 팁들이 많이 소개

-일본에서는 얇고 각진 눈썹보다 도톰하고 풍성하면서 눈썹 산을 낮춰준 살짝 둥근 형태가 유행
-일반적으로 내추럴한 느낌의 브라운 색상이 많이 사용되고 붉을 계열의 색상은 ‘챌린지 컬러＇로 여김
-2022년 봄 시즌에는 테라코타, 레드 브라운과 같은 붉은 빛이 나는 제품들이 주목받고 있음

부드러운 인상

만드는 

컬러 눈썹 인기



2022 일본 _ 화장품 소비 트렌드 (PRODUCT)

-쁘띠프라는 쁘띠 프라이스의 약자로, 저렴하지만 품질이 좋은 제품을 뜻함
-주로 10~20대를 타깃으로 하고 있는 쁘띠프라 화장품은 좋은 품질, 부담 없이 시도해볼 수 있는 합리적인 가격과
용량 등을 앞세워 일본 시장에서 수년 전부터 사랑 받고 있음

-메이크업 제품 위주로 형성되었던 쁘띠프라 화장품 시장은 이제 다양한 스킨케어 제품으로 확대되는 추세
-젊은 층을 타깃으로 하던 쁘띠프라 브랜드들이 가성비로 승부하던 전략에서 벗어나 프리미엄 브랜드 수준의 높은
품질을 보여주면서 30대 이상 여성들을 끌어 모으고 있다

여전한 

쁘띠프라 

화장품 인기



2022 일본 _ 화장품 소비 트렌드 (PRODUCT)

-K-팝과 K-콘텐츠를 앞세워 일본에 4차 한류열풍이 불면서 한국 화장품 소비가 증가
-한국 아이돌과 연예인들을 따라 하는 메이크업이 유행하면서 이들이 모델로 있는 한국화장품 소비로 이어지고 있음
-피부 진정과 여드름 케어 효과가 있는 시카(cica) 성분도 현재 일본에서 인기를 얻고 있음
-시카 열풍을 몰고 온 제품은 바로 한국 브랜드 브이티 코스메틱의 시카 데일리 수딩 마스크팩임

일본 내

한국 화장품 

인기 상승 중



2022 일본 _ 인기 스킨케어 제품 분석(TOP 10)



2022 일본 _ 인기 스킨케어 제품 (세럼 부문 인기 1위 제품) 

<세럼 부문 인기 1위 제품, 데코르테 리포솜 어드밴스드 리페어 세럼>

인기요인
1.  세럼 한 방울에 담긴 1조개의 다중층 리포솜 캡슐

2.  효능 임상과 저자극 테스트 & 23개의 수상 경력



2022 일본 _ 인기 스킨케어 제품 (마스크팩 부문 인기 1위 제품) 

<마스크팩 부문 인기 1위 제품, 브이티 코스메틱 시카 데일리 수딩 마스크>

인기요인
1.   얇은 두께의 착붙 마스크 & 핀셋이 장착된 위생적인 용기

2.   온라인 뷰티 어워드 석권 &  일본 모델 기용해 TV CF 노출



2022 일본 _ 인기 메이크업 제품 분석(TOP 10)



2022 일본 _ 인기 메이크업 제품 (프라이머 부문 인기 1위 제품) 

<프라이머 부문 인기 1위 제품, 폴앤조 보떼 모이스처라이징 파운데이션 프라이머>

인기요인
1.  90% 스킨케어 성분으로 구성된 세럼 베이스 프라이머

2.  리뉴얼 제품의 샘플링 프로모션 & 뷰티 어워드 수상



2022 일본 _ 인기 메이크업 제품 (아이브로우 부문 인기 1위 제품) 

<아이브로우 부문 인기 1위 제품, 세잔느 슈퍼 슬림 아이브로우>

인기요인
1.   한 올 한 올 섬세한 눈썹 표현이 가능한 초미세 펜슬

2.   신규 컬러 출시 기념 TV CF 및 인상 체인지 캠페인



2022 일본 _ 화장품 채널 분석 

아모레퍼시픽의 아리따움
폰트를 사용하여
디자인하였습니다

15%



02

일본 
- 2022

- 2023



2023 일본 _ 최근 일본 화장품 소비 트렌드

최근 일본에서는 10대부터 40대까지의 소비자들을
중심으로 미용 성형에 대한 관심이 매우 높음
→ 특히 30대, 40대 소비자들은 안티에이징 케어에 관심이
   높고 피부 클리닉을 이용하는 일이 매우 일반적
→ 마치 미용 시술을 한 듯한 변화를 보여주는 스킨케어 
   제품이나 메이크업 제품들이 인기를 끌고 있음 

01

피부클리닉에서는 보톡스, 피코 레이저, 하이프 등 
피부 톤을 맑게 밝혀주고 탄력을 높여주는 미용 
시술이 인기

02

10대, 20대 젊은 소비자들은 압도적으로 한국 아이돌
스타에게 영향을 많이 받고 있음 

03

<(좌) 원정요 뷰티의 창립자, 메이크업 아티스트 원정요와
(우) 원정요 뷰티의 모델 트와이스 멤버 모모>

한국 아이돌 스타들의 메이크업을 담당한 한국 메이크업
아티스트 ‘원정요’가 큰 주목을 받았으며, 그녀가 유튜브
를 통해 선보이는 메이크업 테크닉들은 일본의 젊은 
소비자들 사이에서 화제가 됨

04



2023 일본 _ 최근 제품 트렌드 및 이슈

마스크 착용으로 인한 피부 염증이나 피부 건조 등을 개선
시킬 수 있는 크림, 팩 등이 인기

01

피부 진정 효과에 좋은 시카(CICA, Centella asiatica) 성분이 
함유된 스킨케어 제품이 인기

02

한국 아이돌이 보여주는 윤기있는 머리, 선명하고 밝은 컬러의 
헤어 염색이 인기이며, 헤어를 집중적으로 케어해주는 제품이 
잘 판매
→ 물로 빠르게 씻어낼 수 있는 워터타입의 헤어 트리트먼트

트리트먼트를 위한 빗, 머릿결을 좋게 만들어주는 브러쉬 
등 도구들이 인기

03

<중국 메이크업 브랜드 인투유의 대표 립 제품>

바디 제품으로는 샤워 후 바로 보습을 줄 수 있는 에멀젼 타입이 
인기
→ 무향료, 저자극, 고보습의 특징을 가진 바디 제품을 선호

04

커버력과 톤업 효과가 우수하고, 자외선 차단 지수가 높은 
특징을 가진 메이크업 베이스가 인기

05

립 메이크업은 부드럽고 매트 질감을 가진 립 제품들이 
젊은 세대를 중심으로 관심을 얻고 있음

06

<일본에서 인기 있는 시카 성분이 햠유된 시트 마스크,
한국 브이티 코스메틱 시카 데일리 수딩 마스크>



2023 일본 _ 최근 주목받는 화장품 성분

- 노화 관리에 효과적인 안티에이징 성분과 제품들에 관심이 높음
→ 20대 젊은 층에서는 잡티를 예방해주고 미백 케어를 해줄 수 있는 성분,

여드름 자국을 없애고 균일한 피부 톤을 만들어주는 효과에 관심이 높음 
- 2022년에는 나이아신아마이드 성분이 함유된 제품들이 많이 출시

- 일본에서 주름 개선과 미백효과를 함께 얻을 수 있는 
  안티에이징 성분으로 인식
- 주름과 기미 관리에 효과적인 스페셜 케어 제품들은 

폭넓은 연령층에게 인기

나이아신아마이드

<나이아신아마이드 성분이 함유되어 인기있는 안티에이징 
제품, 세잔느 링클 화이트 아이 크림>



2023 일본 _ 유행하는 메이크업 트렌드

2022년부터 눈 밑 애교살을 화사하고 통통하게 
표현해주는 아이 메이크업이 지속적으로 유행

01

눈은 더 크케 보여지도록 하는 메이크업이 유행

02

립 메이크업에서는 인중을 짧게 보이도록 만드는
메이크업 방법이 관심을 받고 있으며, 입술을 통통
하게 보이게 만드는 립 플럼핑 메이크업이 인기

03



2023 일본 _ 최근 인기 있는 화장품 브랜드

스킨케어 제품은 비싸더라도 효과가 좋은 것을 
사용하려는 경향이 있음 

- 럭셔리 브랜드:
에스케이투(SK-Ⅱ), 코스메데코르테(COSMEDECORTE)와
같은 럭셔리 브랜드 선호

- 합리적인 가격대:
폴라(POLA), 오바지(Obagi), 요안(YOAN) 브랜드가 인기

01

인기있는 메이크업 브랜드
- 스쿠(SUQQU), 샤넬(CHANEL), 알엠케이(RMK), 클리오(CLIO), 

엔비(&BE), 캔메이크(CANMAKE), 세잔느(CEZANNE), 인투유
(INTO U), 바이유어(ByUR) 을 꼽을 수 있음

02

<에스케이투(SK-Ⅱ)> <알엠케이(RMK)> < 클리오(CLIO)> 



2023 일본 _ 최근 유통 트렌드 및 인기있는 온라인 채널

<구매 페이지 및 소비자 후기를 쉽게 살펴볼 수 있는
일본의 인기있는 온라인 채널, 라쿠텐 룸>

화장품 브랜드들은 자신들의 인스타그램 공식 계정에서
라이브 방송에 주력하고 있음

01

헤어 아티스트나 메이크업 아티스트를 초대해 라이브
방송을 진행하는 것이 인기

→ 소셜 미디어 인플루언서보다 뷰티에 지식과 기술을 가지고
  있는 전문가들이 소개하는 컨텐츠에 신뢰가 높아지는 추세

02

일본에서 인기있는 온라인 채널로는 라쿠텐 룸(Ratuten
ROOM), 큐텐(Qoo10), 노인(NOIN), 앳코스메 쇼핑(@cosme

Shopping)을 꼽을 수 있음

03

오프라인 채널로는 드럭스토어가 인기
→ 드럭스토어는 백화점에 비해 가격이 저렴하고 생필품과 화장품을

쉽게 구매할 수 있으며, 테스트용 제품으로 색상과 질감을 직접 
확인할 수 있는 장점이 있음

04



2023 일본 _ 최근 마케팅 트렌드

브랜드들은 인플루언서 마케팅과 함께 제품 후기 사이트에서 
진짜 입소문을 만들어 내는 활동을 병행하는 방식을 채택 

01

최근에는 헤어 스타일리스트나 메이크업 아티스트들의
영향력이 커지고 있음

일본에서 인기가 높은 뷰티 매체인 보체(Voce)의 유튜브 
채널도 화장품 홍보에 효과적임

03

< 일본에서 인기있는 뷰티 전문가 세토 아사미의
돌체앤가바나 뷰티 매장 이벤트 홍보 게시물>

02

브랜드에서 신제품이 출시되거나 해외 브랜드가 일본에 처음
런칭하는 경우에는 오프라인 이벤트를 진행하는 게 일반적임

04



2023 일본 _ 화장품 시장 트렌드 

소비키워드

Personality

Korean Beauty

제품 키워드

Liquid Lip
Eye Makeup
Aging Care

채널 키워드

Blog

Experience



2023 일본 _ 화장품 시장 트렌드 

-팬데믹 이후 개인 맞춤형 화장품 시장 확대

-뷰티테크 기반의 개인맞춤형 화장품 다수 출시

소비키워드

Personality

Korean Beauty

-코로나19 이후 기능성 및 에이징 케어 니즈 증가

-레티놀, 시카, 나이아신아마이드 등의 성분이 인기

-니들 코스메틱 등 클리닉 시술 컨셉 제품도 인기

제품 키워드

Liquid Lip
Eye Makeup
Aging Care

-피부뿐 아니라 헤어 안티에이징도 관심 증가

-새치 커버를 위한 컬러 트리트먼트, 에이징 케어 샴푸 등
노화된 모발 케어를 위한 제품 수요 증가

-SNS발 화이트 아이라이너의 인기

-화아트 아이섀도 제품도 인기

-구매 전 사용 경험을 중시하는 일본 소비자

-오프라인 및 온라인 O2O(Online to Offline) 고객 경험 디자인 시도

채널 키워드

Blog

Experience

-한국발 Y2K 메이크업, 일본 Z세대 사이 각광

-글리터, 아치형 눈썹 등이 Y2K 메이크업 핵심

-3CE, Z세대를 겨냥한 Y2K 컬렉션 출시



2023 일본 _ 인기 스킨케어 제품 분석



2023 일본 _ 인기 스킨케어 제품 (앰플 부문 인기 1위 제품) 

<앰플 부문 인기 1위 제품, 이니스프리 레티놀 시카 리페어 앰플>

인기요인
1.  ‘레티놀’과 ‘시카’를 배합한 저자극 고효능 앰플

2.  일본 인기 뷰티 플랫폼 어워즈 2관왕으로 제품 신뢰도 상승



2023 일본 _ 인기 스킨케어 제품 (클렌징 오일 부문 인기 1위 제품) 

<클렌징 오일 부문 인기 1위 제품, 아테니아 스킨 클리어 클렌징 오일>

인기요인
1.  5가지 고품질 천연 오일 성분 강조

2.  소비자 참여형 커뮤니티를 통한 바이럴 마케팅



2023 일본 _ 인기 메이크업 제품 분석



2023 일본 _ 인기 메이크업 제품 (쿠션 파운데이션 부문 인기 1위 제품) 

<쿠션 파운데이션 부문 인기 1위 제품, 티르티르 마스크 핏 레드 쿠션>

인기요인
1.  다크닝 없이 답답하지 않게 오래 지속되는 피부 커버

2.  일본 주요 뷰티 어워드 7관왕 수상으로 제품력 증명 



2023 일본 _ 인기 메이크업 제품 (립 글로스 부문 인기 1위 제품) 

<립 글로스 부문 인기 1위 제품, 비세 에센스 립 플럼퍼>

인기요인
1.  건조한 입술을 촉촉하게 케어하고 볼륨감을 선사하는 립 플럼퍼

2.  유명 명품 브랜드 립 플럼퍼 제품의 저렴이 버전으로 낮은 진입장벽



감사합니다
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